
Правила проведения



Цель – привлечение внимание к продукции AVON 

Организатор – Координатор или Территориальный менеджер

Участники – 2-5 человек 

Место проведения - улица (на территории общего пользования)*

При проведении используются рекламные материалы (каталоги, листовки)

Опционально используются легкие картонные стойки**

Опционально используются образцы продукции (новинки)

Плата за разрешение не взимается

* Если акция проводится на территории Торгового центра, или в здании или на земельном участке, принадлежащим организации или 

физическому лицу, проведение рекламной акции должно согласоваться с таким лицом. Такие акции проводятся на платной основе.

** Нестационарного размещения, не являющиеся рекламными конструкциями.

Рекламная акция или промо-акция = Проспектинг



*Рекламные акции необходимо согласовывать с местными органами власти, в случае если это предусмотрено законодательством 

соответствующего населенного пункта (такое законодательство как правило существует только в крупных городах).

**Постановление Правительства Москвы от 6 июня 2007 г. Распоряжение Мэра Москвы от 5 октября 2000 г.

Москва:

В Префектуре округа**

Другие города:

Уточните необходимость получения 
согласований в Администрации города



Подайте уведомление по установленной форме о проведении 
рекламной акции в Префектуру округа, приложив описание 
рекламной акции

Подайте уведомление не менее чем за 30 дней до даты начала 
проведения акции

Укажите в уведомлении информацию о датах и времени 
проведения акции, а также точное описание места проведения 
акции



Узнайте местные требования к рекламной акции в 
Администрации города или городского района (отдел, 
курирующий вопросы рекламной деятельности)

Подайте запрос в уполномоченный орган (органы), приложив 
описание рекламной акции

Укажите в уведомлении информацию о датах и времени 
проведения акции, а также точное описание места проведения 
акции



Нужно ли мне получать разрешение для проведения промо-акции (рекламной акции, не связанные с 
торговлей) на улице (территории общего пользования)? 

Куда мне нужно обращаться за разрешением, за какой срок до проведения акции?

Какие данные нужно указать в запросе?

В какой срок будет подготовлен ответ?

При каких условиях возможен отказ в проведении акции? Существует ли запрет на проведении акций на 
определенных территориях (улицах)?

Существуют ли рекомендации по выбору места и сроку проведения рекламной акции?

Есть ли какие-то ограничения по использованию легких картонных стоек во время рекламной акции? 

Где можно найти подробную информацию о порядке проведения акции (могут ли они назвать закон)?

Примеры вопросов:



Широкая пешеходная 
зона внутри района 

рядом с территорией 
популярного магазина

Широкая пешеходная 
зона рядом с парком 

или сквером

Широкая пешеходная 
зона рядом с 
остановкой 
наземного 

транспорта

Широкая пешеходная 
зона, расположенная 

не менее, чем в 50 
метрах от выходов 

метрополитена 

Рекомендуем: 

ШАГ 1. Определите место проведения акции



Непосредственно 
в метро или 
территории 

менее 50 м от 
входа

Внутри парка

На узких тротуарах 
или на пешеходных 

зонах, рядом с 
которыми ведутся 
ремонтные работы

На территории, 
находящейся в 
собственности 

третьих лиц 
(огороженная 
территория)

НЕ Рекомендуем: 

ШАГ 1. Определите место проведения акции



Важно! Рекомендуем запрашивать сразу несколько адресов 
(3-4 адреса) с разными днями или временем проведения акций

Важно! Рекомендуем в обращении о проведении акции 
прикладывать распечатку карты с отображением места, на 
котором вы планируете проводить акцию, или подробно 
описывать место с указанием прилегающих территорий.



Дата начала акции – минимум 
спустя 30 дней после направления 
обращения за согласованием

Продолжительность проведения 
акции - исходя из рекомендаций 
согласующих инстанций

Указывайте конкретные дни 
недели и часы в течения дня, 
которые вам интересны. 

Указывать в запросе -
ежедневно с 8:00 до 20:00

При первом обращении –
запрашивать сразу 
длительный период (год).

Рекомендуем: НЕ Рекомендуем:

ШАГ 2. Определите период проведения акции и время, в 

течение дня, когда вы будете проводить акцию



*См. приложенный образец

ШАГ 3. Подготовьте подробное описание акции*, подготовьте и 

приложите к запросу копию свидетельства о регистрации в качестве ИП.



При проведении рекламной акции запрещена любая торговля*

Соблюдайте условия проведения акции, указанные в разрешении (в части места, 
времени, использования стоек, образцов продукции)

Организатор обязан лично присутствовать на акции и иметь разрешающие документы**

Запрещается мешать проходу граждан или быть навязчивыми

* продавать продукцию запрещено как организатору (лицу, которому выдано разрешение), так и иным участникам акции, которых привлекает организатор; 

** оригинал и копию разрешения на проведении акции (если предусмотрено), а также копию свидетельства о регистрации в качестве ИП и паспорт. 

ВАЖНО! В случае нарушения правил проведения рекламной акции, разрешение на проведение рекламной акции 

может быть отозвано, а также в последующем Вам и Компании будет отказано в проведении рекламных акций. На 

организатора может быть наложен административный штраф, в случае выявления нарушений законодательства.



*используя примеры вопросов на слайде 6;

** учитывая рекомендации на слайдах 7-10;

*** используйте образцы в приложениях к презентации и учитывайте локальные особенности;

**** http://www.mos.ru/authority/structure/ здесь можно узнать ФИО префекта и адрес Префектуры округа Москвы. 

Шаг 1

• Уточните 
местные 
требования к 
рекламным 
акциям*

Шаг 2

• Выберете 
место и время 
проведения 
акции**

Шаг 3

• Составьте 
обращение о 
проведении 
акции***

Шаг 4

• Подайте 
обращение **** 

Шаг 5

• Получите 
разрешение



• Префектура ЮЗАО принимает отдельные уведомления на каждый день. Если акция 
запланирована на несколько дней подряд – можно подать в один день несколько 
уведомлений. В каждом уведомлении рекомендуется указывать только 1 адрес. 

Юго-Западный округ Москвы

• Префектура ЗАО требует в обязательном порядке прикладывать к уведомлению о 
проведении акции схему с отмеченным на ней местом проведения акции (можно 
использовать Yandex-карту). 

• В уведомлении можно указывать несколько разных мест. 

• Префектура выдает разрешения на период вплоть до 3 месяцев

Западный округ Москвы

• До подачи уведомления в Префектуру ТиНАО вы можете позвонить в Управу района и 
проверить с ними возможность получения разрешения по конкретному адресу. Эта процедура 
не обязательная.

Троицкий и Новомосоковский округ Москвы



Настоящая презентация содержит практические советы по

проведению рекламных (промо) акций на улицах. Презентация

подготовлена с учетом действующих нормативных требований и

практики на момент её создания. Законодательные требования к

проведению рекламных акций и правоприменительная практика (в том

числе подход контролирующих органов) время от времени меняется.

Мы не гарантируем возможность использования приведенных в

Презентации материалов в каждом конкретном случае. Кроме того,

мы советуем предварительно изучить применимое законодательство

(как федеральное, так и местное) и убедиться в законности

предпринимаемых действий. Предпринимая любые действия, в том

числе руководствуясь информацией, изложенной в настоящей

презентации, лицо осуществляет такие действия под свою полную

ответственность.


